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» DIMODA IN MODA
LINTERVISTA PHILIPP PLEIN E CARMINE ROTONDARO

«Una linea che unisce il fitness al lusso»

Lo stilista e il suo business advisor hanno appena inaugurato il primo negozio « Plein Sport» in ltalia all'Oriocenter: «Ci rivolgiamo
aun pubblico sportivo e easual, che vuole essere alla moda anche in palestra. I capi restano di prestigio, ma a prezzi meno elitari»

i PAOLA BULBARELLL

chiata, o stilist.

B Expect the
Unexpected.
Aspettare l'ina-
spettato. Philipp

in ha cosl agl
tuato | suol mi-
gliaja di fan. Sl uno stilista, un
designer, un innovatore digi-
tale nella moda, il primoa en-
trare nel metaverso con un in-
vestimenta rilevantediquasiz
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¢ Heanvertilo per farne uno
shopon the road.
scelta non scontata.

PP «Oggl slamo dentro al
futura del retail. Parliamo
sempre dell'online ma questo
uro peri negozl. Sitratta

iunpopupstorecheviaggers
jpeer tutta Italia, da Mores 3 R
mini finoa Napoll, e in Europa,
4l potrd comprare tutto quells
che £'é dentros,

In cosa sl Plein

milioni dieuro. Sopr

creatare, un vislonario, un ar-
tista che sa esplorare tanti
mondi, «Firts rule: no ruless.
dice, un mantra che applica a
360" alsuomodo di fure moda.
L'oceasione per incontrario,
Papertura a Oriocenter (il piu
rande mall italiano con 11 mi-
toni di visitatori all'anno) del
primo spazio in alia di Plein
Spart, 140 metri quadri nello
stile inconfondibile di Philipp
Plein: pareti e pavimento neri,
specchi, accialo. Dentrolguali
trovare le sneakers iconiche,
le collezioni vomo e donna. gh
orologi e glt ultimissimi oc-
chnlnr o1ti da De Rigo. La
testa di ligre, ma anche le sue
graffiate, girano su tutta «Un
animale forte & coraggiosos,
softolinea. Accantoa luianche
Carmine Rotondare, business
ndvisor del gruppo Philipp
Plein. «Plein Sport ¢ un pro-
geiio estremamente ambixio-
50 ¢ da un punto divista teeni-
oo @ di design il prodatto & pie-

Sport dagli altri marchi spor-
Rivi?

I’-H-l_mmly,umu aun pub

blico | macon

naments in linea con le neces-
sith di marca ¢ di mercatos,
racconta alla Veritd Plein, ceo
el Philipp Plein (Phi-
ltpp”!"ﬁ?un. mmﬂ.pmn. Plein
Spaort), il marchio fondato 25
anni fa a Lugsno dall’omond
mo designer tedesca La pri-
ma linea di sportswear di r;.‘-
s0 al mondo ha fatte subite
{‘urhn-dlwgruw aun motor

ome di Formula Uno spec-

B Sulla carta, Fapertura dells
Fashion Week milanese & pre-
wvista il1g setiembre ifinaal lu-
medl 25, glornata di sfilate digi-
tall. Ma, in effetti. ghh dal 13 la

I‘-Lnlﬂl’.ll! it in onda nella
capitale del pret o porter mon-
dﬁ‘.le can il i:I’fl’.le‘d:-l] Melier
Emé {parte del Gruppo Calee
donla dal 2015) brand che crea
e produce abiti da sposa e da
cerimania, esempio di sccel-
lenza sartoriale e che ha viste
sfilare le nuove creazion| spo-
sadelbrand. Comedacoplone,
all'evento hanno partecipato
attric, eantanti, sportive fa-
mase ¢ influeneer tri cul Chis-
ra Ferraeni. menire Cecilia

P
codici del lusso, semplici ma
sofisticati. Un approccio mol
to diverso. Quando abbizmo
pensatoaquests lineacisiamo

chiestl quale sport pot s

andare a servire indwviduando

il itness, la palestra, orfana di
i

PP «Certamente. Vuole
essere belln 0 bello, esse
re alla moda anche
quando & allena. Plein
Sport é funzionale,
versaiile ¢ progetiato

are uno
stile di vita dinami-
co, moderno &
orientato al be
nessere. EU porta
neel futuro del fit
ness. Ogni elemento
# progettato in modo uni
co, combinando tecnologia,
stile e comforts.

Sopra. Phidipp Phean
e Carmine Rotondaro

A destra, una magieits
& ¢ iconiche sneakers

dedia linea «Plein Sports

Ineffetth PhilippPleinrap-

un marchio che si i fi
se negli allenamenti sportivi
il praticati ¢ lo sport pid dif-
uso che cf sias
11 fruitore della palestra

prope
e di wita.

PP: La differenta princi
pale & che ko sono i brand e se
non fosse cas) Philipp Plein

non avrebbe questo successo.

sivo, mi pisce gere |
mied elientl nellamia vi
ta, su Instagram per
esemplo candivido
malti momenti del
la mia routine la
vorativa e perso
nale. Quest'ap-
proccio & staln
In parte la chis
vet deel mio suc-
Cess0.
Un salto
non da poco da
Philipp Plein prima i
nea e Plein Sport.
CR: «Vero, gui abblamo
il denim, la pelle, rn Sw
rowski e tutto quello che é
il mondo eceentrics di
Plein. Abbiamo snatiura-
to, datoa questo brand un
twist eompletamente di-
verso senza andare 3 ni-
chismare le caratieristi
che principall di Philipp
Plein. Altro elemento & il
rrmu Nel nostro portfo-
ff marchi guesto com
pleta offerta perché
Plein Sport entra in un
segmento di prezzo che
non stiamo coprendo e sl
apre cosl & un'sudience
molto piu am

gquesta linea?

elevata, unos iconastibile
molto presente e questo limita
Is platea da un punto di vista
finanziario perché non tuttl
possano permetterselo. Plein
Sport ha possibilith fisica di
espansione. Una volta che hai
apericne; nvﬂe\ieplngﬂ‘-
stigiose del mondo con Phi
lipp Plein, non ne pual aprire
in strode secondariz. Mentre
questa linea U offre la possibi
lita di un segmento mercenlo-
gieo, di un mercato retail. di
uns espansione seonosciuts
da un marchio di lussos.
mene d'impal

two?

(CH: «No, 1a cifra stilistica ¢
Inconfondibile. Certo, chl non
amu la giacen di Philipp Plein
tempestata di pletre magari
Indossa volentieri certi capi di
Plein Sport, propaste di fun-
zionalith mﬁa pio polariz-
zante. meno elitaries.

Sonp previste apertu-

CH: «Duecento nell'arco di
treo cingue anni e la scelta det
centri commerciall & strategi-
ea perché stismo mirando &
un Larget consmer ben piil
ampio con un polere di spesa
diversa. Una trentinanel mon-
doentrolafine dell'annos,

1l segreto di un tale sucees-
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CH: «1l nostro gruppo ha
sempre investito nelle teeno-
logie digitali in tempi non so-

spetti. Plein fa il 56% del suo
business online, non sono
molti | marchi della moda
arrivano a certe cifre e
guesto il risultato di investi
mentl poderozi e oculatl.
Creare le rm..fnrmr digitali,
migliorarle, svilupparie. pro-

Non offriamo l

una linea di moda, ma uno sti-
le di vita, fatto di sport, must-
ca, entertainment e lussa. 1l
nostroé unbrand moltoe incly

lusso del

CR: «ll compa
marchio Philipp Plein ovwero
Philipp Plein prima lines ha |
limiti del sunessere super hus-
%0 con un preezo medio malto

Atelier Emé anticipa la Fashion Week
con le sue spose sulla passerella

La maison ha presentato a Milano la nuova collezione tra pizzi e atmosfere vittoriane

vede in seena 176 appunia
menti: 67 sfilste. di cul due
doppie, G2 fisiche ¢ cingue di
gitall, 72 presentazioni, quat-
tro presentazioni su JEpuMJ
mento e 33 eventi. Perla prima
volts in calendario sfilate si

mera moda italians - Sfilate,
presentazioni ed eventi rac
contano storie ¢ valori del
mondo contemporaneo,
proetiono visionl del futuro,
creans immagine ¢ cultura,

cnnlugano heritage ¢ innova-
Tione, riuniscono maestri €
glovani autori, abbattono |
confini, generano business. 1|
compito dells Camera nario-
nak tal 2

ferma, ogel pid ehe mal, quello
di sintetizzare le istanze che
attroversano la moda e la so-
cleth, proseguendo un percor
sasttorno alla narrazione, alls

al giovani brand,

rie quando ancoea Il di-
gitale della moda doveva anco-
ra dare dei risultati, € stata un
invest mento coragglosos
[t

alla farmazione ¢ alla valorkz-
zaxione delle diversiti. 1l ca-
lendario della Milano Fashion
Week riflette tutts la comples-
sith ¢ la ricchezza del nostro
seftore, rappresentatl anche
nel Fashion hub di Camera na-
gionale della moda italiana ¢
dalle storie del Cami sustaing
ble fashion wpards che cele-

reremo a conclusione della
Milano fashion week-. Duran
e questa edizione defla Mila-
no fashion week svverranno
numerose celebrazkoni di an
niversari: | 7o nnni dei Fratelli
Rassettl, i 40 anni di Moschino
e i 10 anni di Genny sotto la
direrisne creativa di Sara Ca-



